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Scoring Guide for SpeakEasy Visit to a Sales Outlet / Besuch einer Verkaufsstelle
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h the venue, or very sure not to. Visual sense of the outlet,

outside and inside, is clear, although a picture (whether photo/ drawing or more language) would be reassuring. Plentiful language about location in space (on, in
front of, ete.), or not so plentiful but very accurate grammatically. Expresses a judgment (with more than “gut”, “best”, ete.) and includes justification for the
judgment that is linked, with accarage syntax / declension to the statement of the judgment (because, although).

Gilobal

Factor 1 Core
Language Proficiency

-

Factor 2 Specialized
language

Factor 3 The place
and the people

Factor 4 The
product({s}

Factor 5
Relation to
SpeakEasy

,
4

Management can be sure that
such a sales outlet is either
well worth, ar definitely not
worth, investigating further.

Advaficed-Mid. Key indicator;
2 sive (werden verkauft), or
man (dort findet man...)

(Goes beyond what the course
has introdueced (cut-rate,

chintzy) - but mistakes
allowed!

glitter, offensive, out-of-date,/}

Concisely./ efficiently

& a wide variety of
Ormation, AND zooms in
on a specific feature and
presents it in detail.

Rich comparison of
the venue’s products
with SB’s produets,

Supports judgment
i cpdl factors

i

Management would want
some more information but is
pretty sure the employee
could supply it without
making another vigit.

Advanced-Low. Key
indicator: relative propouns /
clavses (a store that...). Frrors
in selection of RPs or in the
word order.

Concisely / efficiently
conveys a wide variety of
information, OR zooms in on
a specific feature and
presents it in detail.
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The information that is there
is OK as far as it goes, but
employee has ignored
(probably during the visit as
well as in the report) a
MAJOR featare of the outlet
(example: the neighborhood)

Intermediate-High. Many
sentences show specific
descriptive adjective before
the nouns (not just “viel-” or
*gute~"), etc. Accuracy of
endings is better than random,
Lots of preposidons (kinds
and frequency). Speculates
and judges (Konjunktiv or rich
modals in indicative; wenn,
weil - with verb-last word
order predominating).

/
[

| 1Ises a fow terms that have
been highlighted in the
course or may have been
looked up (anbieten, Rasse,
umweltfreundlich,
Umschlag)

Describes, in more than
generic language, both the
external and internal
enviropmment, or else foruses
mostly o one of those and
mentions the other briefly.
Liutle senae of special
features {customers are
students, but not what kind)

Goes beyond listing
the products that are
of the kind SE is
hoping to place in.
such a venue.
Organizes them into
a few categories or
zooms in briefly on a
specific example,

Expresses a judgment
about the venue, but
cither as a generic
yes/no with a reason,
or in just one specific
dimension.

What is there is digtinctly
smaller in proportion to what
is NOT there.

Intermediate-Mid

[ Leo (D |tnony rere ahoa | hoe

T4

opinion with scant support
evidence,

N More than isolated details, [tmacceptable]
but little evidence of
struetare and judgment,

1 [sclated details, or else brief | [unacceptable)
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Y Flir mein Papier, beschloss ich Food Front:Cooperative Grocery zu v L =
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|
—
untersuchen. Food Front ist ein Geschaft, das lokale und biologische Essen zu seinen /¢ "‘({5’"’7’
Kaufer anbietet. Ich habe erste iiber Food Front in mein Senior Capstone: Natural l{‘i H-Lfﬁ%\
Foods Klasse gehort. Mein Lehrer, wer ein Vorstandsmitglied fiir People’s Food NV

Cooperative war, empfahl diese Geschift als ein prima Beispiel eines Firma, dagﬁfgp ( JJ} 210
die G ;Imeinschaft sorgt. Er mochte diese Geschaft so viel, dass er unsere Klasse'dort oYL
Zi %ﬁﬁfn\ Wir trafen uns mit den Fiihrern der Food Front und sie erklarten ihre {j@é g:’éﬁ_
Absichten als ein Server der Gemeinschaft. Sie sprachen von ihrer Unterstiitzung ey
ihrer lokalen Kaufer und der Bauern, von denen sie ihr Essen bekommen. Sie sind - —
. . N T I . . g. SE
sehr umweltfreundlich und sie wiirden eingé fantastisch Moglichkeit, GruRKarten zu [X(/Qﬁ}(?é"f\’
verkaufen. ‘ [ ok tise o refsfome 1 oypm iTens oY
Coin gl Lo o] relafyve jor [ Hlele
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_ Open Ddl‘iy 8‘am-9ph; '
Food Front Northwest ,
2375 NW Thurmar St. yL /¢ reesgase
Portland, Oregon 97210 jv.e z,w;é‘:@‘“" “ ”/: =
Tel: 503.222.5658 e, Jo /:9 SANES Ln] g
» %
Vor dem Food Front Northwest Gesché%gibt es eine Auswahl von Pflanzen und
Blumen. Es ist klar in diesem Bild, dass’es Vigle Platz fiir unser Gruf$Karten gibt.
Aufierdem hat das Firma eine kleine Abteilung von Grufékalj}tgn, Kalandern, Biichern,
und Kerzen in das Geschaft. Wir kénnten Food Front bittert” a!@ wir hier unsere
GruRKarten verkaufen kénnen. Food Front ist so nett und freundlich, dass sie
unsere umweltfreundlich Gruf2Karten lieben wiirden. Food Front dient Kunden, die X
ihres Essens bewusst sind und auch klug und umweltfreundlich. Um so hier zu s
B e IR 55‘,/- ‘:/L«

verkaufen, werden wir umweltfreundlich blieben miissen. Aber das wiirde ein feiner “7 %
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Platz sein, Elefgntenmist-Gruflkarten zu verkaufen.
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Scoring Guide for SpeakEasy Visit to a Sales Outlet / Besuch einer Verkaufsstelle

v

o

Rule of thumb for 4/satisfactory: Management can be pretty sure about going ahead to negotiating with the venue, or very sure not to. Visual sense of the outlet,
outside and inside, is clear, although a picture (whether photo/ drawing or more language) would be reassuring. Plentiful language about location in space (on, in
fromt of, etc.), or not so plentiful but very accurate grammatically. Expresses a judgment (with more than “gut”, “best”, etc.) and includes justification for the
judgment that is linked, with accurage syntax / declension to the statement of the judgment (because, although).

Global Factor 1 Core Factor 2 Speclalized Factor 3 The place Factor 4 The Factor 5
Language Proficiency language and the people product(s) Relation to
, ___SpeakEasy

-
Management can be sure fhat
such a sales ontlet is either

Advanced-Mid. Key indicator:

| passive (werdén verkauft), or

Goes beyond what the course
has introduced (cut-rate,

fConcisely / efficiently &
conveys a wide variety of

Rich comparison of
the venue’s products

Supports judgment
with several factors

well wortlh, or definitely not || man {dort findet man...) glitter, offensive, out-of-date ::m@wmﬁw AND zooms in | with SE’s products. and details.
wortly, investigating further. chintzy) - but mistakes oné m@n&mcpﬂmﬁg@ and \
) - allowed! /44 presents it in detail.
. 4 . o L
5 Management would want Advanced-Low. Key ! Concisely / efficiently ,/
-

some more information but is
pretty sure the employee
could supply it without
making anather vigit.

indicator: relative pronouns /
clavses (a store that...). Errors
in selection of RPs or in the
word order.

conveys a wide variety of
information, OR zooms in on
a specific feature and
presents it in detail.

The information that is there
is OK as far as it goes, but
employee has ignored
(probably during the visit as
well as in the report) a
MAJOR featare of the outlet
(example: the neighborhood)

Intermediate-High, Many
sentences show specific
descriptive adjective before
the nouns (not just “viel-” or
“gute-"), etc. Accuracy of
endings is better than random,
Lots of prepositions (kinds
and frequency). Speculates
and judges (Konjunktiv or rich
modals in indicative; wenn,
weil - with verb-last word
order predominating).

Uses a fow terms that have
been highlighted in the
course or may have been
looked up (anbieten, Kasse,
umweeltfreundlich,
Umschlag)

Describes, in more than
generic language, both the
external and infernal
environment, or else focuses
mostly on one of those and
mentions the other briefly.
Liitle sense of special
features {customers are
students, but not what kind)

Goes beyond listing
the produets that are
of the kind SE is
hoping to place in
guch a venue.
Organizes them into
afew categories or
zooms in briefly on a
specific example,

Expresses a judgment
about the venue, but
either as a generic
yes/mo with a reason,
or in just one specific
dimension.

What is there is digtinctly
smaller in proportion to what
is NOT there.

Intermediate-Mid

7 | More than isolated details, | [unacceptable)
but Little evidence of
siructure and judgment,

1 Isolated details, or else brief | [unacceptable)

opinion with seant support

evidence.
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- Unsere Karten werden von einer lokalen Geseﬁschaft gemacht und verwenden
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Schriftliche Aufgabe Nr. 6
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Es gibt ein Café in Sellwood genannt das Twin Paradox Coffee House, WorLQ51e einige B /u VEs Lt ‘
’ /‘/ ( } L’} ){,} ’{) Fal
verschiedene Dinge verkaufen. Eines der Dinge, dg;ie verkaufen, ist Karten. Sie haben < @wf

4’//‘ /f/ )
Postkarten und GruBkarten. Es gibt nur einigié Verschiederjie Arten von Postkarten. Ich denke,
v
dass es drei verfiigbare Typen gibt. Fiir die GruBkarten gibt es noch einige. Als ich dort war, sah

ich 8 verschiedene Sorten. Alle Karten Wo fiir dieselbe Gelegenheit: Der Valentinstag. Ich denke,

ooz llsn WM
dass s1e nur gem eine Art der Karte auf einmal verkaufen. Die Karten sind durch einen lokalen
Ve
Kiinstler handge%ertlgt, der eine Art wiederverwandtes Baupapler verwendet. Jede Karte kostet 4
P &@f
$. Die Karten werden zum des Schalters vew weiten gelegen, wo Leute ihren Kaffee
51/41-& 3‘/\/\4/""" %,&,LL/, 0 uJ’a./Llf R
bestellen. Wenn Sie durch die Tiir spazieren gehen, stehen Sie der Mitte des Schalters
e

T

7zu den Karten zu kommen. Die Karten

gegeniiber, so miissen Sie nach links spazieren gehen, um
( e

sind auf Standplétzen auf einem Biicherregal. Jwﬁ /&wﬂ
Die Kosttimbildner sind Leute, die Kaffee kaufen. Einige sind Leute auf 1hrem Weg il arbelten < ¢ m/f
. -
andere sind Studenten, dennoch sind andere Familien oder Freunde, die sich fiir einen Chat
L/ Z,( e /’ LLUL.Q
treffen. Es gibt lebende Musik dort zwei Nichte pro Woche. So sind die Kostiimbildner wihrend
 DFaws/Lighhabir

jener Zeiten MM@ sowie Kaffee-Alkoholiker. .

v L v v S /2/ A

Ich denke, dass sich dieses Kaffeehaus fiir den Verkauf unserer Karten interessieren wurde
v e [//é}és@w) < ells.. /%// " Flo, " {{’( [

.
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; ' / - A
‘ v s . 7
umweltfreundliches Papier. Dieses Kaffechaus ist lokal im Besitz, und sie unterstiitzen lokale U,
Gesellschaften. Ich denke sicher dgin_lgen, dass sie sich besonders interessieren wiirden, da unser

L
Papier so einzigartig ist. Ich denke, dass wir unsere Karten dort wiirden verkaufen wollen, weil
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Es gibt ein Café in Sellwood genannt das Twin Paradox Coffee House, worm 51e einige )u ThS ¢ ve ,
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verschiedene Dinge verkaufen. Eines der Dinge, die sie verkaufen, ist Karten. Sie haben L leva, /

e
Postkarten und GruBlkarten. Es gibt nur einig% verschiederlfgxrten von Postkarten. Ich denke,

o
dass es drei verfiigbare Typen gibt. Fiir die Grufikarten gibt es noch einige. Als ich dort war, sah

ich 8 verschiedene Sorten. Alle Karten Wo fiir dieselbe Gelegenhelt Der Valentinstag. Ich denke,
dass sie nur gem el?f Art der Karte auf einmal verkaufen. Die Karten “si;ﬁid;}cﬁ Z;;én—lokalen
Kﬁnstier handgef‘ertigt, der eine Art wiederverwandtes Baupapier verwendet. Jede Karte kostet 4
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bestellen. Wenn Sie durch die Tiir spazieren gehen, stehen Sie der Mitte des Schalters
e
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I
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Die Kostiimbildner sind Leute, die Kaffee kaufen. Einige sind Leute auf ihrem Weg zu arbeiten, ¢ s
o
andere sind Studenten, dennoch sind andere Familien oder Freunde, di/e/ sich fiir einen Chat
v Lo ~Hhset
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das Kaffeehaus eine nette Atmosphire ist und sie ein Teil der lokalen Gemeinschaft von Portland
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Es sollte leicht sein, Kontakt zu haben, da die Eigentiimer eine lokale Familie sind. Ich denke,
dass wir jemanden fragen Eﬁ/ﬁhten, der dort arbeitet, wenn die Eigentﬁmer darin sein werden. Die
Eigentlimer werden im Stande sein zu entscheiden, ob sie unsere Karten wiirden verkaufen
wollen, so wird es nicht ein langer Prozess sein.

Einige andere Ideen sind andere Cafés im Portland’ f}ebiet. Es gibt ein Café auf Hawthorne

A, hefs r
genannt Albina Press, der sich interessieren kénnte. Es gibt auch Park-Ave-Café sehr in der Nihe
e 7

vom Campus. So gibt es einige verschiedene Plitze, Llféfhﬂten wir besuchen, um heraﬁs/,zuﬁnden,

wer gern unsere Karten verkaufen wiirde.
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Rule of thumb for 4/satisfactory; Management can be pretty sure about going ahead to negotiating with the venue, or very sure not to. Visual sense of the outlet, \ mi&
outside and inside, is clear, although a picture (whether photo/ drawing or more language) would be reassuring. Plentiful language about location in space (on, in / Fe
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. ' 4
Scorar LV '

vl i—— pa—— B A ]

front of, etc.), or not so plentiful but very accurate grammatically. Expresses a judgment (with more than “gut”, “best”, etc.) and includes justification for the 4
judgment that is linked, with accurage syntax / declension to the statement of the judgment (because, although). -
_ Global Factor 1 Core Factor 2 Specialized Factor 3 The place Factor 4 The Factor 5
Language Proficiancy language and the people product(s) Relation to
SpeakEasy
6 Management can be sure that | Advanced-Mid. Key indicator: | Goes beyond what the course | Concisely / efficiently Rich comparison of | Supports judgment.

such a sales outlet is either

passive (werden verkault), or

has introduced (cut-rate,

conveys a wide variety of

the venue’s products

with several factors

well worth, or definitely not | man (dort findet marn...) glitter, offensive, out-of-date, | information, AND zooms in | with SE’s products. and details.
worth, investigating further. chintzy) - but mistakes on a specific feature and
allowed! ,%N S, preef” presenta it in detail.
5 Management would want Advanced-Low. Key ~ Jie GRS Concisely / efficiently
some more information but is | indicator: relative pronouns / lisfovhenc s conveys a wide variety of
pretty sure the employee clauses (a store that...). Frrors ‘ﬂ T A information, QR-zo6ims in on
could supply it without in selection of RPs or in the ey T i/ \ g, ecific feature and | r— .
[ | making ancther visit. word order. Prye \wmm& sefe m\ﬂﬂwmg_ﬁm itindetail. ____— / NNT%%@:\&\; & o [l e LAk
b _ p— 5 et
4 The information that is there | Intermediate-High. Many = Uses a few terms thathave | Describes, in more than h Goes g%os%m«mzs\m Expresses a judgment
~ | is OK as far as it goes, but sengences show specific been highlighted in the generic language, both the | the products that are | about the venue, but

employee has ignored
(probably during the visit as
well as in the report) a
MAJOR feature of the outlet
(exaniple: the neighborhood)

descriptive adjective before
the nouns (not just “viel-” or
“gute-"), ete. Accuracy of
endings is better than randem,
Lots of prepositions (kinds
and frequency). Speculates
and judges (Konjunktiv or rich
modals in indicative; wenr,
weil - with verb-last word
order predominating ) —-—_

course or may have been
looked up (anbieten, Kasse,
umweltfreundlich,
Umschlag)

external and internal
environment, or else focuses
mostly on one of those and
mentions the other briefly.
Little sense of special
featires (customers are
students, but not what kind)

of the kind 81 is
hoping to place in
guch a venue,
Organizes them into
a few categories ar

zooms in briefly on a

specific example.

either as a generic
yes/no with a reason,
or in just one specific
dimension,

What is there is digtinetly
smaller in proportion to wha
is NOT there.

R

Intermedi ate-Mid M

b

More than isolated details,
bui Little evidence of
structure and judgment,

[unacceptable]

Isolated details, or else brief
opinion with scant support
evidence,

[unacceptable)
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Deutsch: Speak Easy
09/02/11

Zukunftstraume Fir Die Hawthorne StraRe s

L

L
WennLIch mich in der nahe von Hawthorne Strafle umschauen kann lch viel

. fﬁ g),rli

( I

i

offener Menchen sehen. Dass meint, fir Speak Easy, Ich shatze dass die Hawthorne s He (“"/'é’

/ ’\f‘;;’ . . . p . .
rl late nachbarschaft eine gute platz zu verkaufen ist. Diesen Aufklarung war, fir mich, sehr

/}4 Yf;"é‘;zﬂe". Wy

LL)“%“ £

fruchtbar
e B } /C‘@L e

pre &

leAr s e
I:)\”f\, rriineh ‘
~E t
AN Meme erste gehversuche war erfolgrelch Ich learnte dass jedermann der auf der

N T
AL . 5\+u

AN
mr ;b e neunte Februar, ms Herberge blelbt war sehr nett. Zum erste ins Herberge, erblickte
s e
t;v;u

e

. e

SRS
& bt

e Ich viele leute die Brettspiele splelt Sie vo_gekommt wie junge leute zumeist. Ich hatte
fe [
dort eine Frau die Michele Machado kennengelearnt. Sie war sehr nett und hat viel y’] \]‘KM

AT e oYy
posativ iber die Herberge zu sagen v
osauyv_

(/' {/ l"/ ’ }‘bé/Tﬁ’n
Auf der linken selte;( stand eme groBe Tisch. Auf der rechtigen seite war mehr

Tische, eine kieine Gitarre, eine Sitzbank und irgendeine pflantzen im Tontopfen Es >
‘bﬁ"!'l 45 }-JL{,]L'%[,ukiiﬁé T "'Q:;
schaute wie ein zimmer das sehr oft putzte war. Viele farbreich bilden hangt auf dem U\

7 [ € S N B T ~

L el » )
wand. Alleé in allem es schaute wie elne schone platz zu bTelben ek fer %
N

Im dlese Herberge gibt es keine Grulikarten, aber [Sle, haben Postkarten von
-

Portland zu kaufen. Auc {8?5@99 kostenlos schii /cht Postkarten ein davon habe Ich

.
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heute mltgebracht Ich mochte sagen dass die generell einstellung darr war sehr nett
(ﬁ{)’ \(/Z/ ke UL; v
und hilfreich. Diesen untersuchen hat viél spalt gemachi!
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Scoring Guide for SpeakEasy Visit to a Sales Outlet / Besuch einer Verkaufsstelle \«\,Q\w m\\?&k\ﬁ
.\\ ZAaf e V27 (v
Rule of thumb for 4/satisfactory; Management can be pretty sure about going ahead to negotiating with the venue, or very sure not to. Visual sense of the outlet, »(% ., .+
outside and inside, is clear, although a picture (whether photo/ drawing or more language) would be reassuring, Plentiful language about location in space (on, in = 4
front of, etc.), or not so plentiful but very accurate grammatically. Expresses a judgment (with more than “eut”, “best”, etc.) and includes justification for the
judgment that is linked, with accurage syntax / declension to the statement of the judgment (because, although).

5

Global Factor 1 Core | Factor 2 Specialized Factor 3 The place Factor 4 The Factor 5
Language Proficiency language and the people produci(s) Relation to
SpeakEasy
;

6 / Management can he sure that Advanced-Mid. Key indicator: [| Goes beyond what the course | Concisely / efficiently Rich comparison of | | Supports judgment
such a sales ontlet is either passive (werden verkauft), or || has iniroduced (cut-rate, conveys a wide variety of the venue’s products | | with several factors
well worth, or definitely not | man (dort findet man...) glitter, offensive, out-of-date, | information, AND zooms in | with SE’s products. and details.
wortl, investigating further, chintzy) - bul mistakes on a specific feature and

Ay allowed! ,Tw@v ‘@mk\km. presents it in detail. -2

5 \@m:@m.wsma would warnt Advanced-Low. Key B vt ﬂ,\\».\w‘ e Concisely / efficiently h%llu

| some more information but is ||indicator: relative pronouns / . || conveys a wide variety of
pretty sure the employee clauges (a store that...). Errors information, OR zooms in on
could supply it without in selection of RPs oy in the a specific feature and \
making another visit. word order. presents it in detail.

4 The information that is there hﬂnﬁaﬁw&a@,;m:. Many Uses a few terms that have | Describes, in more than | Goe beyond listing | Expresses a judgment

== |is OK as far as it goes, but sentences show specific been highlighted in the generic language, both the the products that are | about the venue, but
employee has ignored descriptive adjective before course or may have been external and internal of the kind 8E is either as a generic
(probably during the visit as | the nouns (not just “viel-” or | looked up (anbieten, Kasse, | environment, or else focuses | hoping to place in yes/mno with a reason,
well as in the report) a “oute-"), etc. Accuracy of umweltfreandlich, mostly on one of those and | such a venue. or in just ome specific
MAJOR feature of the outlet | endings is better than random. | Umschlag) mentions the other briefly. Organizes them into | dimension.

{example; the neighborhood) | Lots of prepositions (kinds Little sense of special a few categories or
and frequency). Speculates features (customers are zooms in briefly on a
and judges (Konjunktiv or rich students, but not what kind) | specific example.

modals in indicative; wenn,
weil - with verb-last word
order predominating).

3 What is there is distinetly Intermediate-Mid
smaller in proportion to what
is NOT there.

y) More than isolated details, [unacceptable)
but little evidence of
structure and judgment.

1 solated details, or else brief | [unacceptable]
opinion with scant support
evidence,




Banyan Tree- Eine Mdogliche Verkaufsstelle?
- / 3 -
Banyan Tree ist ein kleiner Laden, der sich am First StraRe zwischen Couch und Burnside
N . v
hefindet. Da er gerade bei dem MAX und dem beruhmiten Samstagsmarkt ist, wiirde eine
Verkaufsstelle bei diesem Laden uns nur helfen.

Banvan Tree verkauft alle Arten von Geschenke, Schmuck, Mobilien, und

Wohnaccessoires, und alie Waren in dem Laden fragt das FAIRTRADE-siegel. ich [aR den Artikel

et

) K T v’
n Wikipedia, um ein bisschen Uber fairer Handel herauszufinden. Urn das Fairtrade- -siegel
/
fragen f.u durfen, mussen Prouukt;on engen Waren bestsmmte well- und Sozisistandards
Iruzf \MM/ fu,uf’lf iy f‘@{,\f,/f»n

- _ einhalten. Die waren kommen auch am moistens aus Entwicklungslander. Bei Banyan Tree
\} Z‘;"‘F’;;b L“‘ @ U
J«/ ) L = = EE] s 3 . i P L | e . ° _ WAF oo o e 8 & i . 3 a
¥ uk \ kommt fast alles aus Afrika, Asien, oder Slidamerika. Die Waren sind bunt, und einige kommen
%/qu 7 g
e )
n/

¥ w7
e " Py ® a '3 x P L T
> f‘ ~ mit einer Geschichte von dem Hersteller und dem Arbeiter, der die Ware hergestellt hat.
r ;\if\. \(;%//{:ﬂ»{\\ ) By "“‘_'7,
L ,\m\ﬁﬁ‘ Kunden dieses Ladens interassieren sich mit soziale Gerechtigkeit und 8kdlogische
e -
/u‘

Nachhaltigkeit. Diese Kunden haben warscheinlich auch viel geld, denn Waren in dem Banyan

o

Tree sind teuer.

[EX AN

Um zu wissen, ob SpeakEasy Griikarten sich in diesem Laden verkauft lassen wilrden,
e

miissen wir entscheiden, ob die Karte gut zu den anderen Waren und dem Laden passt.
SpeakEasy ist eine Umweitfreundiiche Firma mit einer besonderen Geschichte. Wir sind eine

LM
hiesige Studentenfirma. Unser Geschichte und Aufgabe passt zu diesem Laden. Unsere Karten,

e
,/:*”' 7

B /
. . oy L , i e .
obwoh! sie kommen nicht au$ Ausland, sind international. Es kann uns auch helfen, dass die

Karten schon im Laden mehr als $6.00 kosten.



hergesteilt, wf/irzﬂ Stelle in diesem Laden zu erwerben. Das kénnen wir mit dem
Lok mef/gﬁ s 7
Ladenbesifzter weit besprechen, falls es entscheint w*rd dass wir die Karten in diesem Laden

verkaufen wollen. € ”7[5 [ /Z = 5( =)

~15 Y b/‘/‘:{
du’\,{(/ '
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et e,
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Reflection

Based on the information I've read and heard | think this class is unlike any ordinary German
class | have ever taken before. Instead of a typical classroom environment with textbooks,

SpeakEasy focuses more on the real world learning approach.
o L 1/'§ v"‘ﬁév(
This learning approach doesn t involve textbooks nor flashcards but rather “real world”

activities and snmulatlons from the business world. Besides jut learning the language, SpeakEasy
R o

is also a startup student-run buans Students are expected work together as a team and

brain-storm ideas and ways to produce products.

SpeakEasy sells multilingual greeting cards printed on sustainable paper from elephant dung.
Along with greeting cards we also offer other products like decks of cards of specific, specialized
vocabulary topics. We earned $500 dollars last year which we have used to reinvest in the
business. The main goal of this course is not to make the most profit but rather the experiences
the students will gain while trying to get there.

This course will definitely improve German skills in a more practical way. | have taken Spanish
classes in high school and German classes in college and none of those classes have been
anything like SpeakEasy. Though | have only attended one class, I've noticed this seemed to be
a more natural way to learn. | was able to learn a lot of new useful business vocabs and even
grammar in our discussions. | think this is a truly amazing approach to learning a language.



